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Uma nova

L
P

s tragicos acontecimen-
tos de 11 de Setembro
nos FEstados Unidos,
dia manchado pelos
| atentados terroristas
contra 0o World Trade
Center, em Nova lorque, e o
Pentagono, Washington,
forcaram o lancamento do pri-
meiro especial de informacao do
site wwwirtp.pl.

Esta

cm

estreia  representa o
ponto de viragem para a dispo-
nibilizacio online de um canal
de noticias no site, para o qual
foi constituida ha cerca de 10
meses uma equipa redactorial
chefiada pelo  jornalista Rui
Aratjo. A informacio ja esta
presente no rtp.pt, via teletexto,
por um lado, e através do RTP
‘Texto, por outro.

A reestruturaciio total da pagi-
na da Radiotelevisao Portuguesa,
com a adopgio do grafismo ¢
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A RTP deixou para trds o projecto de criagdo de um portal em par-

ceria com a ParaRede e com o Central Banco de Investimento,

decidindo transferir para o seu prdprio site o desenvolvimento dos

interesses da televisio publica na Internet. A mudanga de estraté-

gia passa pela compra aos dois ex-associados dos 40 por cento do

capital social que detinham na empresa constituida na sequéncia

do acordo, a Viver Portugal. Na reorientagdo para o rtp.pt anun-

cia-se um conjunto de novidades que, em ultima andlise, visam

"dar uma nova imagem da RTP".

Por Carla Martins™

das cores da estacio televisiva,
estudados em parceria com a
BBC, estava a ser tecnicamente
desenvolvida ha alguns meses
por uma equipa de jovens web-
designers, nas instalagoes da 5 de
Outubro.

Fsta renovacao ainda coincidiu

temporalmente com a vigéncia de
uma parceria entre a RTP, a
novas tecnologias
ParaRede ¢ o Central Banco de
Investimento, visando a criacao do
portal multimedia portugal .com.

empresa de

O desenvolvimento do projec
to traduziu-se na formagao em

Abril de 2000 de uma empresa,
a Viver Portugal, com um capital
social inicial de 200 mil contos,
estimando-se 0 seu aumento
progressivo para meio milhdao
de contos.

Porém, a partir desta altura, os
investimentos na drea da
Internet entraram em queda
live, a par das descidas sucessi-
vas do Nasdag, o indice das
maiores empresas da chamada
nova economia. A propria
ParaRede, em solo nacional,
conheceu uma quebra notivel
desde a sua entrada em Bolsa.

Fin Junho de 2001, o "Publico”
noticiava que o atraso de largos
meses no arranque do portal
multimediaportugal.com  se
devia a "problemas téenicos'.

A estacdo publica oficializou
recentemente que iria avangar
sozinha com o desenvolvimento
do projecto online, o que signifi




cou a formalizacio do fim da
parceria e a intengao de adquirir
0s 40 por cento de capital social
da Viver Portugal detidos pelos
dois  restantes  associados
(ParaRede, 30 por cento, CBI, 10
por cento).

Teletexto:
mega-audiéncia

"No primeiro trimestre de 2000,
o Nasdaq estava no auge. O
acordo foi formalizado quando
rebenta a bolha e, por isso, 0
projecto nasceu em  contra-
ciclo", explica 8 MEIOS o subdi-
rector da unidade de contetdos
multimédia da RTP, Francisco
Teotonio Pereira.

"0 projecto deixou de interes-
sar as duas empresas ¢ cada
uma seguiu 0 seu caminho”,
adianta o responsavel, notando
que o portal se orientava "para
um cendrio que ndo se verificou,
com a queda de parte dos pres-
supostos’  inicialmente tidos
como garantidos.

Teotonio Pereira esclarece que
"a RTP ndo alterou a sua estrate-
gia". "Apenas decidiu avancar
individualmente, apostando ine-
(uivocamente no relancamento
estratégico do site", acentua.

Se o portal tivesse chegado a
ver a luz do dia, este centralizaria
"a drea de contetdos multime-
dia competitivos”, ao passo que
a fungio da pagina rtp.pt res-
tringir-se-ia a promocao institu-
cional do operador televisivo.

A mudanga de estratégia,
cujos destinos deixaram de estar
vinculados tanto a ParaRede
como ao CBI, ¢ visivel na
intencdo de mudar o nome da
empresa que concentra os inte-
resses multimédia da estagao
publica - em vez de Viver
Portugal, passard a designar-se
por RTP Multimédia. Os trabal-
hadores afectos a esta drea, entre
0s quais se incluem em princi-
pio os do teletexto, estdo a ser
integrados na nova empresa.

O investimento no site rp.pt
serd balizado por diversas etapas.
"A pagina ainda ¢ estitica, nao
permite a actualizagdo online ¢
baseia-se na edicao em html",
esclarece Francisco Teotonio
Pereira.

Jara ja, os  cibernautas
dispdem do "Guia TV", que for-
nece informacao detalhada
sobre a programacao televisiva
didria dos seis canais da RTP,
além da programacio prevista
para as trés semanas seguintes, €
podem aceder a paginas criadas
programas como 0
"Telejornal”, a telenovela
"Senhora das Aguas” ou 0 maga-
zine cultural "Acontece”.

O "RTP Video", definido como
0 "video-on-demand da RTP", dis-
ponibiliza, por seu turno, a versao
integral de programas transmiti-
dos pelo operador  televisivo,
designadamente, nos segmentos
de noticidrios, desporto, infor-
macio especializada ¢ regioes, ¢
possibilita a sua pesquisa.

Brevemente, o site tornar-se-d
"mais dinamico, permititd o
desenvolvimento de contetidos e
disponibilizard noticias online”,
assegura Teoténio Pereira. Uma
particularidade do rtp.pt consisti-
rd na sua vocagao para multipla-
taforma, permitindo o ajusta-
mento dos contetidos do  site
para a TV interactiva, Internet
movel, teletexto e, futuramente,
UMTS, a terceira geracdo de
telemoveis.

O responsavel salienta, a este

sobre

proposito, a importancia do tele-
texto, cuja "audiéncia ¢ muito
superior a de qualquer site em
Portugal". Este servigo, criado em
1997 ¢ que sera alvo de uma
reestruturacao, apresenta 1.200
paginas de contetidos - entre a
programacao televisiva, noticias,
resultados desportivos, bolsa e
legendagem - metade das quais
actualizadas diariamente.

O nimero de consultas didrias
no pais e na Europa Ocidental
rondara  os dois milhoes.

Um percurso atribulado

O portal multimediaportugal.com, objecto de uma parceria em Abril
de 2000 entre RTP, ParaRede e Central Banco de Investimento,
deveria ter arrancado em Dezembro do mesmo ano.
Posteriormente, Marco de 2001 foi apontado como nova data para o
lancamento do projecto. Entretanto, a RTP comecou a desenvolver
internamente a reestruturacao grafica do site www.rtp.pt. Uma equi-

Segundo dados da Marktest, o
teletexto ¢ principalmente con-
sultado por um publico entre os
14 ¢ 0s 44 anos, urbano, das clas
ses A, B ¢ C1. Trata-se, de acordo
com Francisco Teotonio Pereira,
de um publico "mais desperto
para esta tecnologia, porque ¢
facil, rapida ¢ barata”.

Comercializacdo
e servicos inovadores

Na primeira fase do relancamen-
to do site rtp.pt, norteada pelo
objectivo  de
publico”, esta ainda contempla-
da a "grande aposta na drea
infantil e de entreteniimento”.

"fidelizacio do

O passo seguinte passara pela
comercializagio do importante

arquivo da RTP ¢ de produtos
com a marca da estaciio televisiva.
Nesta altura serd ensaiada uma
terceira arca de negocios, com
preendendo "a criacio até ao fim
do ano de novos servicos multi
meédia”, cuja descricao Francisco
Teotonio Pereira prefere manter
no segredo dos deuses.

"Estd a ser estudada a imple
mentacao  desses  servicos,
alguns dos quais com caracte
risticas

inovadoras", afirma,

com.meios.online @

adiantando que a sua apresen-
tacio coincidird com o lanca-
mento de uma campanha pro-
mocional.

"0 site quer dar outra imagem
da RTP. A relagio do publico
com a Internet ¢ muito diferente
da reclacio que aquele mantém
com a televisao. Este ¢ um publi-
co muito presente, participativo
c.. satisfeito, que da opinioes,
mas para melhorar o servico”,
comenta o responsavel.

No entender de  Teotonio
Pereira, o novo impulso impresso
a0 rtp.pt assenta num "projecto
cconomicamente  equilibrado”.
"Queremos desenvolver um pro-
jecto utl, pautado por um cresci
mento sustentado. Queremos

crescer para o ptiblico, ¢ nao cres

cer por crescer”.

Entretanto, tudo indica, no
fecho desta edicao, que o jorna-
lista Jos¢ Alberto Carvalho, que
assinou recentemente  contrato
com a RTP, devera passar a che-
fiar o departamento multimédia
da estacdo. O ex-pivot da SIC foi
um dos grandes impulsionado-
res do SIConling, servico que
dirigia até a sua saida do canal de
Carnaxide.

*Jornalista na RTP Multimédia

pa redactorial composta por 14 estagiarios, liderada pelo jornalista
Rui Aradjo, comegara em Novembro de 2000 a sua formacdo para o
canal de noticias online do portal. Em Junho de 2001, o "Publico" d4
conta de um atraso no arranque do projecto por motivos técnicos.
Dois meses mais tarde, é a prépria empresa a oficializar o fim da
parceria com a ParaRede e o CBI, revelando o propésito de adquirir
o capital social que estas ultimas possuem na Viver Portugal. Esta
passou a designar-se recentemente por RTP Multimédia e congrega
os investimentos da estacdo televisiva na nova area de negécios.
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